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> Paroles d'agenceurs

1/ Classicisme, séduction
et fonctionnalité

-» Marc Daméne, Essor 3

« Le bien-étre passe par un rongement disciphing dons des meubles adap-
tés, Nous favorisons lécloirage en oubliont le meuble pour ne valoriser
que le produit. L'apport décloirage latéral ou frontal permet de créer des
zones plus ou moins chaudes ou niveau déca, On peut se permettre quel-
ques futilités dans la partie beauté. En revanche, celle dédiée d lo santé
requiert une ambiance plus ‘médicale” »

-> Thierry Trasbot, Boursin Agencement
« Nous essayons de thédtraliser les zones en jouant sur une différen-
ciation des motériouwx et des couleurs. L'espoce dédié ¢ lo phytothérapie,
Iherboristerie et Ihoméopathie sera distinet de celul de lo paropharmacie,
o trovers deux sortes de porquet ou sol, une lumiére différente dans cha-
cun d'eux, un mobilier spécifique, un lettroge différent, etc. »

-> Daniel Boisson, Boisson Partners

« L'ogencement d'une officine doit correspondre & l'étot desprit des
clients. Le tituloire ne doit pas se faire platsir & ful, mais @ ewx. En 20ne ru-
fole ou économigquement difficile, si fagencement est trop riche, les clients
pensent que les praduits sont vendus cher, En revanche, dans les régions
riches d fort pouvoir dochat, le bois précieux rehousse le niveau, »

-> Dominique Peyronnet, Architecteurs

« Quand on refait une officine, lextérieur doit sintégrer dans le site
par un rappel de Farchitecture envirannant. En revanche, lintérieur
sera grand et ouvert. Dés le seull d'entrée, les clients opprécieront
de voir des produits sons rapport avec la phormacie: un herbier si
elle est situde prés d'une forét, un objet de style brocante dans un
villioge... Nous essoyons oussi de privilégier la lumiére naturelle via
les vitrines, l'ouverture de fenétres, etc., méme sl fout supprimer
du mobilier, »
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2/ Originalité, innovation,
différenciation

- Pierre Botton, ETC Agencement

« Lo guérison passe por l'acte d'ochat du médicoment. Quand on
entre dans une officine, on doit s'y sentir bien. Pour se sentir bien, il
fout oublier sa malodie. Pour oublier so maladie, il fout penser @ autre
chose. Pour penser & outre chose, il fout que le cadre soit attractif,
chaleureux, et occroche Je regard. Nous travailions beaucoup la diffé-
rence, l'ombiance et le cfité zen de l'officine. L'éclairage est impartant
pour valoriser les produits. Nous privilégions les ambionces intimistes
over des lompes de couleurs pour personnaliser les espaces dédiés
au bien-étre et oménageans des petites cahutes avec des graffitis
pour le coin enfants. De cette maniére, les mamans sont sécurisées
car leurs enfonts peuvent s'amuser dans un endroit fermé pendont
qu'elles effectuent leurs achats, =

- Cabinet d'architecture Alfonso Maligno

« Tous mes projets sont réalisés en collaboration ovec des socio-
logues et des anthropologues pour prendre en compte le niveou
émaotionnel de choque officine, fondé sur les cing sens: plaisi,
désir d'achot, besoins. Quand [imagine une pharmacie, je réve une
*non-pharmacie * pour obtenir un lieu dons lequel le client vo se
reconnaitre, quil pourra s'opproprier et ou sein duguel il oura une
confionce totale dans les produits qui v sont vendus. Ce type de
concept est applicable & portir d'une surface de 80 m?, Je réalise
des pharmacies d'exception, pos des pharmaocies exceptionnefles.
Avec un bon projet, un bon dessier financier, le pharmacien peut
restaurer son officine pour un prix presque normal et obtenir, ou
final, un résultat maanifigue ouguel il n'ourgit peut-étre pos songé.
Il n'est pas nécessaire d'engager un "architecte de luxe” pour que
son officine devienne superbe. Il fout juste quil ait de l'expérience
et soit capable de répondre 4 lo demande des consomMMateurs ou
niveou de l'ombionce, »
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