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Les marques se mettent au bien-etre

Darphin, spécialiste de larmmathérapie
de haut de gamme, développe des cor-
ners bien-étre en officine. La palysen-
sorialité se passe au niveau du toucher
tdesodeurs viodes testeurs d'aroma-
thérapie. Les clientes peuvent se ser- 2
virseules ou aidées dune conseillére, 3
Autre dimension plaisir, les cabines
dédiées aux mini-soins (gratuits).
« Nous avons 5 CD de musiques cor
respondant & nos § huiles essentielles,
5 soins, 5 couleurs, 5 adeurs, et que
pous wlilisons pour relaxer les cllentes, Les titulaires qui choisissent
notre marque veulent développer un pdle bien-&tre et prestige dans
leur officine, La plupart des margues sont orientées cliniques, scien-
Ufiques, résultats, molécules... Des produits avec des couleurs, des
adeurs, des textures travailiées, C'est assez nouveau pour les phar-
maciens. Mos produits sant fandés sur le parfait équilibre entre résul-
tats et bien-&tre », reléve Anne Supplisson, directrice marketing des
Iahoratoires Darphin, qui ajoute : « Souvent, on part de fordonnance

Pharmacie de |a République, Bar-sur-Seine (10),
agencee pai ETC Agencemeny

Ay ceeur de la Champagne, Cest un véritable « espace santé et

bien-tre » qui est proposé aux consommateurs. L'eau dune fontaine,
euvre originale dune artiste, améne dés lentrée une quidlude
ressentle dans toutes les zones de Fofficine. Une immense photo

du village ancien et de ses habitants agrémente cette pharmacie

pour aller vers un soin visage. Selon la problématique au niveau du
corgs, il v a obligatoirement une incidence au niveau de la peau, qui
est le miroir de ce qui se passe 3 lintérieur du corps. »

en chéne et peinture cinde, Les plafonds en flogué aspect daim sont
scandés par des poutres anciennes qui accroissent la sensation de
bien-&tre et créent un lien entre les différentes parties de Fofficine,
Au sol, un « balisage » réalisé grice & des leds (luminescent electio
diod) incorporés dans la matiére chaude du bois permet daugmenter
I'ambiance chaleureuse, sereing el intime de cette officing,

Pharmacie Fitoussi Nahon, Paris 135,
agencée par ETC Agencement '/

Dans cette grosse officine du quartier des artistes, & Paris, des
sculptures ¢ olorées permettent aux clients de patienter en loute
quigtude, sans craindre de « perdre leur place » et dans la méme
ambiance que celle dun musée. Le blanc permet de faire ressartir les :
couleurs vives des ceuvres exposées. Une animation de vitrine signale |
dis Fextérieur la « différence » de cette officine et son intégration dans E.
un quartier prisé des Parisiens. Laoin de I'agressivite, tout est fail chez
Mmes Fitoussi et Nahon pour un accueil dans la détente et la culture.
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pluspharmacie.com -» Viadys: www.pharmareference.fr

e



