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Les secrets de Ia lumiere

Eclairer un espace de vente ne consiste pas seulement a y diffuser de | i
clai I _ a lumiere,
s'agit aussi de le sublimer et de le scénariser, tout en ém:?:nmisant I'énergie. h;teuges.

e

Pierre Botton (ETC Agencement) : « Quand wa produil n'esl pas présenté comme én
hypermarche, i gagne en valeur ajoulde, «

Les éclairages d'ambiance sont synonymes de confidentialité.

La sobriété est toujours Pour Pierre Bot- |

ton, d'ETC Agencement, 'architecture marchande
margue une rupture avee les technigues damdé-
nagement conmercial issues de la grande distri-
bution et inégrées parfois sans discernement
dans Vespace officinal. 1l ne s'agit pas pour auatant
de Faire table rase de certains principes lexposi-
tion dhe masse, 1etes de gondole...) mais d'en Gaire
une intégration intelligente, pensée ot poncluelle,
« Lew préoceupations merchandising demeurent
esseniclles mais on ne mesore plus By rentdsling
o ‘vine réevation au nombie de métres lindaires
ccupas s avedr cinguante medoles lncaires dom
iy seulerment sant vendeurs est contre-produciil,
assure Pierre Botton., O sail pertinenmment quion
nevend rien enrdegd de frente comtimeétres au sol et
antn-cledld efe eleax mctres On vt asss dins one pol-
Tution visuelle prdjudiciable au conlornt dachat gui
improse ol B des choix forts & Vintériear des
points devente. Le paradoxe de Carchitecture mar-
eliinde, 'est gue ky solwicte est payvante : on peut
vendee autant voire davaniage avec un mere
lingaire dexposition qguimvee dix. Lexposition des
procuits doit éire différencide, travaillée ef totale-
ment imbriqueée dans un univers architectural de
viente, Cn dlodt venedre autour o une idde, pas d'un
lindaire, car les habitudes de consommation en
connmercede proximited ont ietafement clingd avee
Favénement du “fun shopping™, »

Au nombre des idées récentes de Pierre Botton :
le meuble < vu i la élé », en guise de lindaire OTC,
a la pharmacie du centre commereial Géant
Casino de Saint-Tropez (un grand deran évidé
accueillant des étagires ef entourd de petits éomns
qui diffusent la campagne publicitaire en cours
sur tel ow tel produit) ; un mur qui reproduit Iat-
traction touristique locale (les coulées basaltiques)
itla Fharmacie Ulrich 2 Jeaujat, en Ardiche : une
pharmacie style anndes 60 avee des bulles de cou-
lewrs fluo comme des notes de musigue JHOLE e
pharmacie implaniée en face d'un conservatoire

de musigue ; un décor de tags et des lusires de
Murano pour la Pharmacie Falanga-Heortier &
sanary-sur-Mer (Var) ; ou encore une gondaole-
arhre, dont le trone sent de linéaire comme dans
la Pharmiwie Boulmedarat i Val-d Argenteuil (Val-
d'Oise). Ces environnemenis marchands origi-
I e unigues « adoticissent « selon Pierre Bot-
tom, L portée du pris : quand un produit n'est s
présenté comme en hypermarché, il gagne en
valeur ajoutde. Un point de vue partagé par Ber-
nard Galy (Galy et Montamt), qui w'hésite pas i
praposer aux pharmaciens des murs @'eau, des
murs végétaus sur grilles, des fauteuils Louis sv
medernises, des peluches géantes. ..




